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O Piaui esta

~ de luto. :
Morre Francisca

Trindade.



Letilarial

A morte repentina da deputada federal
Francisca Trindade deixou todo Piaui aténito. O
setor lojista ressente-se da perda da parlamen-
tar, cuja trajetdria pessoal e politica é um exem-
plo a ser seguido por todos que desejam o de-
senvolvimento do Estado.

Nesse momento de pesar, O LOJISTA faz uma
homenagem especial a deputada Trindade, que
vinha se dedicando, com especial empenho, a
luta da categoria pela revitalizacdo do centro.

Esta edicdo traz ainda novidades sobre a Con-
vencdo Nacional, detalhes sobre o primeiro
moédulo do curso que a CDL esta promovendo
em parceria com o Sebrae e o registro de duas
importantes datas deste més de agosto, o Dia
dos Pais e o aniversdrio de Teresina.

A todos uma boa leitura e que o segundo se-
mestre comece trazendo dias melhores.

SPCheque,

LigCheque,

CONCENTRE,

Registro e cancelamento de

inadimplentes
SPC Brasil

Nameros.

Julho / 2003

SPCheque SPC Brasil* TOTAL

88.818 25.901 42.121 156.840

Informagées relativas ao periodo de 1° a 30 de agosto/2003

Junlho / 2002

SPCheque
22.649

Novos Associados

TOTAL
99.908

SPC Brasil*

61.765 15.494
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Lojistas planejam

maior participacao

nas decisoes

politicas

A cidade de Joinville, em
Santa Catarina, ja esta prepa-
rada para receber os lojistas
brasileiros que vao participar
da 442 Convencao Nacional
do Comércio Lojista, com ini-
cio em 28 de setembro.

A Federacao das Camaras
de Dirigentes Lojistas do Piaui
esta organizando a caravana
piauiense que se fara presen-
te ao maior evento do setor.

Pacotes de viagem e hospe-
dagem estdo sendo oferecidos
por agéncias de turismo asso-
ciadas a CDL de Teresina, com
vantagens para os empresari-
os que fizerem suas inscricoes
antecipadamente.

A Convencdo Nacional de
2003 tera uma programacao
ampla e diversificada e ainda
vai trazer novidades como
uma colonia de férias para os
filhos dos participantes, além
da programacao social que em
Joinville promete ser especi-
al, comecando com o coque-
tel de abertura, noite especial

com Mini Festi-
val de Danca e
jantar de encer-
ramento
uma Fenachopp
exclusiva para

com

0s convencio-
nais.

Para a parte
técnica do en- | )
contro foram
convidados
palestrantes de
renome interna-
cional, que fa-
rdao nove confe- i
réncias progra-
madas. O grande diferencial é
que o temario deste ano vai
estar voltado nao apenas para
o contetido dos processos que
envolvem a rotina da ativida-
de lojista, mas vai contemplar
o aspecto mais abrangente das
relacoes do Movimento Lojis-
ta com as administragdes pu-
blicas.

O tema Lojistas Unidos - A
Nova Politica do Varejo Brasi-

Convencao
448Naciona‘
] Do Comércio
Lojista

Lojistas Unidos

Nova Politica do Varejo Brasileiro

Joinville - Santa Catarina
28_6. Setembro a 12 de Outubro 2003

leiro reflete muito bem a in-
tencdo da Confederacdo Naci-
onal do Comércio Lojista -
CNDL na realizacao de sua 442
Convencao.

De acordo com informa-
coes dos organizadores, o
tema busca oferecer ao con-
vencional nao apenas sua par-
ticipacdo no evento, mas prin-
cipalmente, seu esclarecimen-
to sobre assuntos que ultra-




passem o campo técnico, fa-
zendo com que sua participa-
¢ao seja “interativa”.

O convencional ira partici-
par nao apenas de um evento,
mas de um fato historico para
a sociedade. Esta tematica
busca trazer uma imagem de
consolidacao das idéias com
sua aplicacdo tatica e, princi-
palmente, valorizar o partici-
pante oferecendo a ele a opor-
tunidade de nao apenas con-
templar, mas erguer a bandei-
ra dos Lojistas Unidos.

O tema também procura a
maturidade do evento, mos-
trando que seu formato evo-
luiu assim como o pensamen-
to do lojista. A convencao dis-
cutird assuntos totalmente
voltados ao tema para que seja
possivel chegar ao foco prin-
cipal que € a criacdao da Secre-
taria Nacional do Comércio.

Informacoes obtidas no
site oficial do encontro,
www.44convencaolojista.com.br,
a criacdo da secretaria sera a
grande bandeira relacionada
ao tema da convencdo. “Acre-
ditamos que o evento ird a
partir desta edicdo se tornar
reivindicatdrio, servindo para

0s proximos como um exem-
plo". A proposta de criacdo de
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Solugdo para quem compra.|
Seguranga para quem vende.
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Confirmados os
primeiros
palestrantes da
44° Convencao
Nacional

A programacao técnica da 44® Convencao Nacional do
Comércio Lojista estd sendo cuidadosamente preparada para
que todos os participantes tenham acesso a importantes
informacdes que contribuam com o dia a dia da loja. Os
primeiros palestrantes convidados e confirmados que
compoem o temdrio técnico da 44® Convencdo Nacional do
Comércio Lojista, sdo os seguintes:

Miguel Abuhab engenheiro mecanico formado pelo ITA,
fundador e presidente da Datasul, socio-fundador da Goldratt

Consulting e Conselheiro do IEDI (Instituto para Estudos do
Desenvolvimento Industrial) ministra a palestra sobre gestdo
empresarial “Como fazer a sua empresa crescer”

Anténio Galvao Vasconcelos ministra a palestra sobre
varejo “Livre-se dos pecados mortais do pequeno
varejo”. Ele é professor no curso MBA de Varejo, na Fundacéo
Getulio Vargas. Também é coordenador e professor de pos-
graduacdo de Varejo na Universidade Estdcio de Sa e
especialista em operacoes de varejo.

Ademar Schardong é Presidente do Bansicredi - Banco
Cooperativo Sicredi S.A., falara sobre cooperativismo, com a
palestra “Cooperativismo de Crédito — A via de solugao

para pequena empresa.” Schardong é contador e advogado,
possui ampla experiéncia na area de cooperativismo de crédito,
atuando desde 1982.

N 'CONHECA

www.spcbrasil org.br



Joinville serda ¥
sede da 44
Convencao

Nacional. Com

aproximadamente
400 mil
habitantes, a
cidade é o terceiro
polo industrial do
Sul do pais.

uma Secretaria Nacional Espe-
cifica para o Comércio, se mos-
tra necessaria, a partir do pon-
to que observamos que o seg-
mento precisa de uma visao
mais ampla e interna do pais.

O texto do site termina res-
saltando que "O secretario Na-
cional do Comércio devera ter
condicoes de levar a classe
politica uma andlise das bases
cedelistas sobre assuntos de
interesse do comércio lojista,
mostrando seu posicionamento
e desenvolvendo projetos e
programas que atendam os
seus anseios".

O aspecto reinvidicatdrio
que se pretende dar a 442 Con-
vencao Nacional do Comércio
Lojista é mais um importante
motivo para que os empresa-
rios do setor comparecam em
massa ao encontro, que tera
como eventos paralelos o 65°
Seminario Nacional de SPC, a
Feira Nacional Lojista - FENAL
e 0 4° Encontro Nacional da
CDL Jovem.

O Piaui, mais do que nun-
ca, deve contar com a adesao
dos associados ao movimen-
to lojista local para levar uma
caravana representativa, que

possa ter participacao ativa
nas discussoes, aproveitando
o momento para colocar em
pauta as reivindicacoes do se-
tor lojista do Estado.

Para inscrever-se basta en-
trar em contato com a CDL de
Teresina pelo (86) 221-6969.
Nao deixe passar esta oportu-
nidade de fortalecer o movi-
mento lojista, aprimorar-se
para incrementar os seus ne-
gocios e, ainda, aproveitar as
belezas e encantos de
Joinville, uma cidade cheia de
boas surpresas para os visi-
tantes.

O mundo em suas maos

Rua Rui Barbosa, 56 - S Loja - 8 Fone: 221-8070 Fax: 221-7452 Teresina

Pegas para montagem
Bijouterias prontas
Artigos para carnaval
Presentes e brinquedos 55 e

Obs: Pregos
especiais




Saiba mais

sobre o SPC

Muitos lojistas e, principal-
mente, uma grande

maioria de
clien-
tes co-
nhecem
0 servico
de Prote-
cao ao Cré-
dito - SPC,
mas nao sa-
bem exata-
mente como
sao os proce-
dimentos de
operacionalizacao
do mesmo.

Vamos destacar para nos-
sos leitores alguns aspectos,
que geram duvidas, quanto ao
seu funcionamento.

Primeiro vamos explicar di-
reitinho o que, realmente, vem
a ser o SPC, em seguida vamos
esclerecer duvidas sobre o

procedimento de registro.
SPC - O Servico de Prote-
¢do ao Crédito é um departa-
mento vinculado a CDL de
Teresina. Ao SPC cabe
gerenciar o banco de da-
dos, com os cadastros dos
clientes, e informacodes
sobre as operacoes co-
merciais realizadas en-
tre esses e os estabele-
cimentos associados.
O objetivo do SPC
¢é dar maior seguran-
ca e rapidez as ope-
racoes de crédito para empre-
sas mercantis, de servicos e fi-
nanceiras. O servico oferece,
ainda, informacoes sobre a si-
tuacdo financeira do cliente,
para que sejam tomadas de-
cisdoes mais acertadas, no
momento da concessiao do
crédito.
REGISTRO - Serao conside-

rados inadimplentes, para
efeito de registro junto ao
SPC, os atrasos, por periodos
superiores a 15 dias, nos pa-
gamentos decorrentes de ope-
racoes mercantis, financeiras
e prestacoes de servicos legal-
mente comprovaveis, através
de documentos com a assina-
tura do devedor, tais como:
nota fiscal/fatura com dupli-
cata aceita ou com comprovan-
te de entrega da mercadoria;
contratos, titulos de crédito
(cheque, nota promissoéria);
orcamenos devidamente pro-
vados, além de outros docu-
mentos, nos termos da legis-
lacdo vigente. Nao é permiti-
do o registro sem a devida do-
cumentacao legal com assina-
tura do responsavel pelo dé-
bito. Somente efetuar-se-a o
registro com o envio de uma

carta - aviso ao cliente pelo




correio, com comprovante de
entrega, dando-lhe um ultimo
prazo para quitacdo do débi-
to antes do registro no SPC. As
empresas usuarias do SPC as-
sumem a responsabilidade
total pelos registros de débi-
tos em atraso, demais ocorrén-
cias e seus imediatos cancela-
mentos, quando da regulari-
zacao.

QUEM PODE E QUEM NAO
PODE SER REGISTRADO - Po-
derdo ser registrados o deve-
dor principal, o avalista ou
fiador,
endossante do cheque, todos

0 emitente e o

maiores de 18 anos. Néo se
aplica o registro aos conjuges
do devedor e aos socios ou
administradores de pessoas
juridicas, quando nio solida-
riamente responsaveis. Tam-
bém ndo se aplica aos meno-
res de 18 anos.

0 LBJISTA
um espagu 5
ahertn para
vocé e sua

0 més do bom
gosto para
presentear

0S pails

Depois de um primeiro semestre
marcado pela expectativa quanto ao
destino da economia na era Lula, o
comércio inicia a segunda metade
do ano com os olhos voltados as
vendas do Dia dos Pais.

Primeira data do calendario de
vendas no segundo semestre, o Dia
dos Pais funciona como um termé-
metro da disposicao dos clientes em
consumir na etapa final do ano.

Muito embora exista a mistica de
que as vendas para os pais nio re-
presenta um avanco significativo no
volume de vendas, os lojistas de-
vem apostar na estimulacio aos con-
sumidores, que voltam das férias de
julho, periodo que em nosso Esta-
do representa, muitas vezes, um
duro golpe no caixa da maioria dos
negocios.

ptum PRESENTE
A ALTURA po seu Al

P&-

10 DE AGOSTO. DIA DOS PAIS.

PRESENTEIE

empresa.
Paftici[:ie;' .
_lescreva,
.anum:le'
Contatos pelo
telefone '
| j_(86) 221 -6969

Retomar o félego, arrumar as prateleiras, colocar os cartazes
de promocao na vitrine e motivar a equipe sdo algumas das pri-
meiras acdes para entrar em agosto com o pé direito. Lembre-se
de que o més é longo e muita gente ainda se ressente dos gastos
com as festas do més passado. Por isso, cautela nas compras e
flexibilizacdo nas vendas.

Com um bom planejamento sua empresa pode passar por agos- -
to sem sofrer com aquela velha mistica de ser, este, um més cheio
de pressagios nao muito otimistas e, ao contrario, lucrar com a
conquista dos clientes que desejam agradar aos paizoes.




CDL promove
qualificacao para

I:Ij IsTtas

Acontece de 11 a 15 de agosto, a
realizagdo do primeiro médulo do
programa "Como Vender Mais e Me-
lhor", promovido em parceria pela

CDL de Teresina e o Sebrae-PI, des-
tinado aos lojistas.

A iniciativa visa fortalecer o poder de venda dos
pequenos negocios. De acordo com a coordenacdo,
o programa vai oferecer, aos empreendedores e as
micro e pequenas empresas, meios para implantar e
utilizar a comercializacdo como ferramenta para
alavancar as vendas.

Dividido em trés modulos, o "Como Vender Mais
e Melhor" tera niveis de informacoes diferentes em
cada um deles e vai ensinar desde conceitos basicos
até as técnicas mais avancadas para lidar com o mer-
cado atual.

Com o tema "Abrindo as Portas para o Mercado',
o primeiro médulo serd ministrado pelo especialis-
ta em Marketing, Eduardo Ventura, e vai abordar te-
mas ligados a aplicagdo das ferramentas de Marketing
na atividade varejista. (veja quadro).

Além dos mddulos, os lojistas terdo a oportuni-
dade de participar de consultorias coletivas, assistir
a depoimentos de empresdrios com histdrias de su-
cesso e vAo vivenciar exemplos praticos e dinami-
cas de grupo.

Os interessados em se inscrever para o Médulo I
do programa podem entrar em contato com a CDL
de Teresina, através do (86) 221-6969, solicitando
maiores informacoes.

Essa é mais uma excelente oportunidade para que
os lojistas incremetem seus conhecimentos para tor-
nar a geréncia de suas empresas cada vez mais pro-
fissional, conquistando, através disso, um melhor
desempenho nos negdcios.

+ Necessid

- Carga horaria: 3 horas
- Nimero de participantes: 5 por grupo.

Tl e T N e R

y as portas do mercado
ade de mudanca de postura da empresa
frente a um mercado sem inflacdo

- Percepcio das oportunidades de negocios

- Conceito e definicdo de marketing

+ Composto do marketing

- Segmentacdo de mercado

+ Comportamento de compra do segmento alvo

* Necessidade de posicionamento do produto e da

empresa no merca do

+ Necessidade do pés-venda

- Marketing direto

- Tratamento de marca

- Logotipia

- Escolha de nome,marcas e embalagem
- Ponto-de-venda, layout de loja

- Plano

- Sistema de informacoes

- Objetivo de venda

- Determinacéo do potencial de compra
- Estratégia de venda

- Metas de venda

- Planos de distribuicao

- Propaganda e promocao

- Avaliacdo do plano de comunicacéo

- Formacao de equipe de vendas

- Integracdo e treinamento de vendedores
- Acompanhamento de campo
 Reuniio de avaliacao

- Formas de incentivo

- Trabalhando o marketing como diferencial

para agregar valor

- Desenvolvimento de novos produtos
- Desenvolvimento de novos mercados
- Conceito de concorréncia

- Anédlise de oportunidades para expandir a empresa
- Desenvolvimento de cendrios

- Estratégia de marketing de relacionamento

- Novas tecnologias

- Investimento

- Novas alternativas de crescimento, parcerias

- Elaboracao do plano de marketing para a empr

TR

Orientacdo para elaboracio do Plano de acdo
comercial da empresa

- Carga horaria: 2 horas.

- Depoimento de um empresario bem-sucedido,
falando sobre suas conquistas e dando dicas
sobre como obter sucesso.
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Teresina faz

aniversario

Este més, nossa capital co-
memora 151 anos. Para o se-
tor lojista, que tem participa-
cao fundamental no processo
de desenvolvimento da cida-
de durante todo esse periodo,
a data também é motivo de or-
gulho, embora todos concor-
dem que ainda ha muito a ser
feito para tornar Teresina um
lugar com a qualidade de vida
e progresso que a sua popula-
¢ao precisa e merece ter.

O grande sonho de ver o
centro da cidade recuperado,
com condicdes dignas de um
comércio vigoroso como € o
de nossa cidade, ainda, cami-
nha em busca de se tornar re-
alidade.

Avancos ja aconteceram,

como a finalizagdo do projeto
arquitetonico que contempla
a recuperacao do espaco no-
bre do centro.

A CDL de Teresina tem tido
um papel fundamental como
participante ativa da condu-
¢ao de todo esse processo, que
espera-se seja colocado em
prdtica o quanto antes.

Teresina esta de parabéns
por ter se mostrado uma cida-
de forte ao longo dos anos. Sua
historia demonstra a perseve-
ranca de um povo em manter
viva a crenca de que a necessi-
dade continua de ter, sempre,
que realizar algo novo e melhor
é 0 que motiva o trabalho e a
criatividade e da a certeza de
que os sonhos serdo realizados.

Justa
homenagem

@* Durante as co-

memoragoes do
aniversario de
Teresina, o em
presario Louriva
Nery sera homenageado co
a colocacdo de seu nome e
m logradouro publico de
ossa capital.

O projeto que concede
esta honraria ao empresaria
do setor lojista, falecido e
2002, é de autoria do verea-
dor Olésio Coutinho (PTB).

Para o presidente da FCD
do Piaui e CDL de Teresina,

lysses Moraes, a homena
gem a Lourival Nery é absolu
amente justa, porque marca
na historia da cidade o nome

de um homem que muito con-

ribuiu para o desenvolvi-

mento da mesma, através dof

eu empreendedorismo, que)
ainda hoje gera emprego e ren-
da para a populacio.




Na tarde do dia 25 de julho,
a deputada federal pelo PT-PI,
Francisca Trindade, tinha
agendado um importante com-
promisso: fazer parte da reu-
nido em que o vice-presidente
da Caixa EconOmi-
ca Fede-
ral,

Francisca Trindade

Aser Cortines Peixoto Filho,
iria conversar com o governa-
dor do Estado, Wellington
Dias, o prefeito de Teresina,
Firmino Filho, liderancas lo-
jistas e representantes da
equipe que idealizou o proje-
to arquitetbnico para a
revitalizacao do centro da ci-
dade.

Uma fatalidade a impediu
de comparecer ao
encontro. Na ma-
nha do mesmo
dia, enquanto
discursava

du-
rante
um even-
to, a parla-
mentar des-
maiou. Socorri-
da imediatamente, Trindade
foi levada ao hospital
Prontomed, onde constatou-
se a gravidade da

situacao.
Vitima de um
acidente vascular
cerebral provocado
pelo rompimento
-~ deum aneurisma, a

Um exemplo de
luta e trabalho
para ser seguido

deputada, de apenas 37 anos,
veio a falecer no dia seguinte,
no Hospital Albert Einstein,
em Sdo Paulo, para onde ha-
via sido levada, a pedido da
familia.

A morte de Francisca Trin-
dade comoveu a todos os
piauienses. Em Teresina, cida-
de onde a deputada militou a
vida inteira pelas causas po-
pulares, especialmente na de-
fesa dos excluidos.

Uma multiddo acompa-
nhou o veldrio e o enterro. Ao
lado do povo, dezenas de au-
toridades e liderancas politi-
cas do Brasil estiveram presen-
tes ao enterro. O presidente da
Repuiblica, Luis Indcio Lula da
Silva, amigo pessoal da depu-
tada, veio a Teresina prestar
sua solidariedade a familia e
ao povo do Piaui.

CENTRO - Marcado pelo
espirito aguerrido e determi-
nacéo constante, o trabalho de
Trindade voltou-se, sempre, a
busca de novas oportunidades
para melhorar a vida do povo.
Entendendo, que para isso, é
preciso abrir caminhos para o
desenvolvimento de projetos
que levem a geracdo de em-
prego e renda, a deputada nao



Deputada durante reunido na CDL

hesitou,em aceitar o convite
do presidente da FCDL-PI e
CDL de Teresina, Ulysses
Moraes, e abracou a causa de
se lutar em favor do Projeto
de Revitalizacdo do Centro de
Teresina.

Em reunido realizada na
sede da CDL de Teresina, no
dia 13 de fevereiro, a deputa-
da deixou clara sua disposi-
¢do em trabalhar para que a
Revitalizacdo se efetivasse
logo. Na oportunidade, Trin-
dade falou com carinho de
suas idas ao centro para fazer
compras e demonstrou espe-
cial alegria com a idéia de se
reformar o mercado central em
um espaco para comeércio e
lazer.

A partir desse encontro,
Trindade agiu em diversas
frentes para viabilizar as pro-
postas, sendo que uma de
suas ultimas acdes seria par-
ticipar da reunido com a dire-
toria da Caixa Econdomica Fe-
deral, a qual infelizmente nio
pode comparecer.

==

O presidente Ulysses
Moraes, em nome dos lojis-
tas piauienses, deixa a se-
guinte mensagem para a fa-
milia, os amigos e o povo do
Piaui: "Com inigualdvel pesar,
lamentamos a perda de nos-
sa ilustre deputada Francisca
Trindade, um exemplo de que
a conviccao por principios
éticos, a determinacdo em
nunca desistir da luta pela
igualdade de direitos e opor-
tunidades e o amor pelas pes-
soas e por nosso Estado, fo-
ram capazes de transforma-la
em um exemplo que marca a
histéria do Piaui e deve ser
seguido por todos.

Nossa convivéncia mais
proxima, nos ultimos meses,
em funcao dos encontros para
tratarmos da revitalizacao do
centro de Teresina, fez com
que pudéssemos conhecer a
garra da deputada, que nos
reforcava a esperanca de
concretizacao de nossos ide-
ais, seja de reconstrucio do
centro, seja de tantos outros
projetos importantes, como o
porto de Luis Correia, a ins-
talacdo da hidroelétrica, en-
fim, diversos caminhos que
ela queria ver serem abertos
para o nosso progresso.

Ainda estamos perplexos

com a perda repentina

de Trindade, mas, ins-
_ pirados por seu lega-
wlf do, vamos seguir com
| nosso trabalho, para,
através dele, fazer um
Piaui melhor".

K

Trindade queria ver o mercao central reformado

Marco Pinto

Projeto
Centro &
discutido
com CEF

Em funcdo do problema de

saude da deputada Francisca
Trindade, a reunido com o vice-
presidente da Caixa Econ6mi-
ca Federal (CEF) ocorreu de for-
ma bem menos aprofundada
do que o esperado.

O governador Wellington
Dias ndo pode comparecer. Ja
o prefeito Frirmino Filho este-
ve presente e falou sobre as
dificuldades de o municipio
assumir determinados tipos de
dividas como, por exemplo,
empréstimos que a CEF tem a
oferecer para a reconstrucao de
prédios e afins.



O vice-presidente da CDL de Teresina, Marco
Pinto, contou que ainda nao ficou definido como
o poder publico vai poder, efetivamente,
viabilizar os meios para construcao do shopping
dos ambulantes, por exemplo.

De acordo com o empresario, "o que avanca-
mos até o momento refere-se ao projeto que esta
concluido, ao entendimento entre as partes di-
retamente envolvidas, lojistas e camelds, e, cla-
ro, a disposicao do poder piiblico em participar
do processo".

Quanto aos projetos da CEE Marco Pinto dis-
se que a diretoria da entidade ficou de mandar
uma comissdo de técncios para estudar o caso
do centro de Teresina para, entdo, colocar a dis-
posicido os recursos que poderdo ser utilizados
no projeto.

Eleicao
nacional

O movimento lojista do Piaui

esta cada vez mais forte e amadu-

recido. Prova disso é a inclusido

dos nomes de Ulysses Moraes e Jesus Tajra Fi-

lho em uma das chapas que concorrem a dire-
cdo da Confederacao Nacional de Dirigentes
Lojistas (CNDL) para o biénio 2003/2005.

O presidente da FCDL-PI e CDL de Teresina
diz ter aceito o convite para ocupar o cargo de
2° vice-presidente na chapa, que traz o gatcho
Carlos Henrique Levandowiski como candida-
to a presidéncia, por concordar com os princi-
pios que norteiam o plano de trabalho propos-
to para o futuro da entidade e de como isso pre-
tende ser refletido no desenvolvimento das de-
mais esferas do movimento lojista, no cresci-
mento da atividade comercial e nas suas rela-
¢oes com a sociedade de modo geral.

A inclusdo de dirigentes lojistas piauienses
no comando da CNDL reflete o respeito que o
movimento local tem conquistado diante das li-
derancas do varejo nacional.
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Calendario Fiscal para
Lojistas
{Ref. agosto - 2003)

Obrigacoes Fiscais
Contribuicdo Previdencidria
- ref. més anterior (1)
Folha de pagamento de Saldrios
- ref. més anterior (2)
FGTS - Deposito: 8% sobre a
folha de saldrios mais 0,5%
Contribuicdo Social Da LC
110/01 sobre a remuneracdo,
do més anterior (3)
ISS - Prefeitura Municipal de
Teresina, ref. FG do més anterior (4)
ICMS: Regime Normal, ref.
FG do més anterior (7)
SIMPLES - ME e EPP (IRPJ, PIS,
CSLL, COFINS e Contribuicdo
para a Seguridade Social de Pessoa
Juridica): sobre a receita bruta
mensal auferida, no més anterior,
em relacdo a receita bruta
acumulada (até o préprio més)

dentro do ano-calendéario (5)

ME - até R$ 60.000.00 3,0%
de RS 60.000,01 até R$ 90.000,00 4,0%
de R$ 90.000,01 até R$ 120.000,00 5,0%
EPP - até R$ 240.000,00 5,4%
de RS 240.000,01 até R$ 360.000,00 5,8%
de R$ 360.000,01 até R$ 480.000,00 6,2%
de RS 480.000,01 até R$ 600.000,00 6,6%
de R$ 600.000,01 até R$ 720.000,00 7,0%
de R$ 720.000,01 até R$ 840.000,00 7,4%
de R$ 840.000,01 até R$ 960.000,00 7,8%
de R$ 960.000,01 até R$ 1.080,000,00 8,2%
de R$ 1.080.000,01 até R$ 1.200.000,00 8,6%
COFINS: 3,0% sobre receita bruta do

més anterior (6)

PIS/Pasep:1,65% sobre o faturamento do més
anterior (6) > (a partir de 01/12/02)

IRPJ/MENSAL:1,2% sobre faturamento

do més anterior (8)

CSLL/MENSAL: Contribuicdo Social sobre
Lucro Liquido: aliquota de 9% sobre
faturamento do més anterior (FG a partir
de 01/01/01 - Lei n° 10.637/02, art.37). (8)
IRPJ/TRIMESTRAL: Imposto de Renda das
Pessoas Juridicas devido no 2° trimestre

de 2003

CSLL/TRIMESTRAL: Contribui¢do Social Sobre
Lucro Liquido devido no 2° trimestre de 2003

(1)no dia 2 ou primeiro dia 1til seguinte

(2)até o quinto dia dtil (inclusive sabado se dia wtil)

(3)até o iltimo dia util dos primeiros sete dias de cada més

(4)até o tiltimo dia util dos primeiros 8 dias de cada més

(5)até o 10 dia més subseqiiente (Prorrogavel para primeiro dia trtil)
(6)até o ultimo dia util da primeira quinzena

(7)até o 20° dia més subsegiiente (Prorrogdvel para primeiro dia Gtil)
(8) até o tiltimo dia Gtil do més seguinte.
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